Wendy Martinez
Data Scientist & Al Consultant

wendym504@gmail.com - +39 351 677 3788
martinezwendy.github.io - linkedin.com/in/wendymartinez-96 - github.com/MartinezWendy

PROFILO

Data Scientist e Al Consultant con background in UX Research, specializzata in marketing analytics, prompt engineering e
automazione dei processi tramite Al. Aiuto le aziende a comprendere meglio i propri clienti e a prendere decisioni strategiche usando
data science e machine learning. Libera professionista con Partita IVA, fluente in italiano, inglese e spagnolo.

COMPETENZE

Data Science & Machine Learning: Python (Pandas, NumPy, Scikit-learn, XGBoost) - SQL - Predictive Modeling - Forecasting -
Clustering (K-Means) - Conjoint Analysis - MaxDiff - Feature Engineering - Statistical Analysis

Al & NLP: Claude Code - LLM - Architetture RAG - Prompt Engineering - LangChain - Hugging Face - NLP (Topic Modelling, Sentiment
Analysis) - Automazione dei processi

Data Engineering & Cloud: AWS (S3) - Docker - Git - FastAPI

Analytics: Google Analytics - A/B Testing - Marketing Analytics - Segmentazione

ESPERIENZA PROFESSIONALE

Data Scientist e Consulente Al | Libera professionista e collaboratrice esterna per Wonder & Agosto 2026 - Presente
Wonder
o Modellazione Conjoint (cliente: OSB Group): progettati e analizzati studi di Conjoint Analysis a supporto di un progetto di
ristrutturazione del brand; sviluppati simulatori di scenario per valutare diverse configurazioni di offerta e supportare le decisioni
strategiche di branding.
e Analisi MaxDiff (cliente: Wikipedia): condotte analisi MaxDiff avanzate per identificare i principali driver della propensione alla
donazione, traducendo i risultati in indicazioni strategiche per ottimizzare i messaggi di raccolta fondi e migliorare i tassi di
conversione.

Data Scientist | Wonder & Wonder Insights and Strategy Febbraio 2025 - Agosto 2026

e Social listening su larga scala (clienti: Coca-Cola, Pernod Ricard): costruita una pipeline end-to-end di web scraping e social
listening, applicando topic modelling, sentiment analysis, NER, trend detection e analisi di rete basata su grafi a grandi volumi di
dati social; gli insight hanno orientato la strategia di brand e il posizionamento sull’audience.

e Forecasting predittivo (cliente: Wikipedia): sviluppati modelli di forecasting su serie storiche della readership, con decomposizione
stagionale e feature calendariali, per prevedere la domanda e individuare i cambiamenti nell’interesse dei lettori nel tempo; gli
output sono stati adottati dal team analytics di Wikipedia.

e Segmentazione (cliente: McLaren): sviluppati modelli di clustering K-Means e feature engineering su dati survey di larga scala,
traducendo i pattern comportamentali in segmenti targettizzabili per le campagne di marketing.

o Al copilot interno: realizzato un copilot Al sui dati delle ricerche con retrieval RAG, filtri di segmentazione definiti dall’'utente,
valutazione della qualita del retrieval e guardrail sulle risposte del modello: gli analisti interrogano i dati in linguaggio naturale e
generano insight per segmento, sostituendo I'estrazione manuale con un accesso self-service.

UX Consultant freelance | Upwork Novembre 2023 - Giugno 2024
e A/B test su landing page e redesign di uno store Shopify, con riduzione del bounce rate del 30%; analisi comportamentale con
event tracking su Google Analytics per individuare i punti di abbandono.

UX Researcher | Eargym Ltd Aprile 2022 - Giugno 2023
e A/B test su funzionalita di gioco, con miglioramenti misurabili dell’esperienza utente e dell’engagement.

Associate UX Researcher | University of Nottingham Ottobre 2021 - Maggio 2022
e Co-autrice di un articolo peer-reviewed pubblicato ad ACM CHI, ad oggi citato 14 volte.

FORMAZIONE
MSc Computer Science, indirizzo Al | Georgia Institute of Technology - part-time, online 2026 - In corso
MSc Human-Computer Interaction | University of Nottingham - Distinction 2020 - 2021

BSc (Hons) Neuroscience | University of Nottingham - 2:1 2017 - 2020



